Nume camp Descriere

Universitatea Universitatea Constantin Brancusi din Tirgu-Jiu

Facultatea Facultatea de Stiinte Economice si Gestiunea
Afacerilor

Departamentul Management, Marketing si Administrarea
Afacerilor

Pozitia in statul de functii 16

Functie Lector universitar

Discipline din planul de invatamant

-Dreptul afacerilor

-Marketing in turism si servicii

- Economie manageriald

- Strategii de internationalizare in afaceri
- Euromanagement

- Euromarketing

Domeniu stiintific

Economie si afaceri internationale

Descrierea postului scos la concurs

Post  Lector  wuniversitar, pozitia 16,
Departamentul de Management, Marketing si
Administrarea Afacerilor. Disciplinele din
structura postului se regasesc in planurile de
invatamant ale programelor de studii
universitare de licenta si masterat din cadrul
facultatii. Avand 1in vedere standardele
AR.A.CLS. privind raportul numar de
studenti/numar de cadre didactice, precum si
ponderea cadrelor didactice titulare ale
institutiei in totalul cadrelor didactice din
statele de functii de personal didactic este
necesara scoaterea la concurs a postului de
Lector universitar, pozitia 16. De asemenea,
disciplinele din structura postului mentionat
sunt discipline fundamentale si de specialitate
pentru formarea 1in cariera a viitorilor
absolventi de programe universitare de licenta,
acesta fiind inca un motiv pentru care se
impune ca activititile de predare si
seminarizare sa fie efectuate de un cadru
didactic titular al institutiei, bine pregatit atat
din punct de vedere didactic, cat si al cercetarii
stiintifice.

Atributii

Norma didactica (disciplinele postului):
-Dreptul afacerilor: — 4 ore activitati de predare
-Marketing in turism si servicii — 2 ore activitati




de seminar

- Economie manageriald - 6 ore activitati de
seminar

- Strategii de internationalizare in afaceri - 4 ore
activitati de seminar

- Euromanagement - 2 ore activitati de seminar

- Euromarketing - 2 ore activitati de seminar
Activitati de cercetare - potrivit Legii Educatiei
nr. 1/2011 si fisei postului, care se va intocmi ca
anexa la contractul de munca.

Salariul de incadrare

1643 Lei

Data publicarii anuntului in monitorul
oficial

28.04.2015

Perioada de inceput si sfarsit de inscriere

28 aprilie 2015 - 24 iunie 2015

Data, ziua din saptamana si ora
sustinerii prelegerii

10 iulie 2015, vineri, ora 10

Locul sustinerii prelegerii

Facultatea de Stiinte Economice si Gestiunea
Afacerilor, sala B110, Str. Victoria 24, Tirgu-Jiu,
Gorj

Datele de sustinere a probelor de concurs,
inclusiv a prelegerilor, cursurilor etc.

10 iulie 2015

Data de comunicare a rezultatelor

10 iulie 2015

Perioada de inceput si sfarsit de
contestatii

11-15 iulie 2015

Tematica probelor de concurs

Pentru candidatii proveniti din Invatdmantul
superior se verificd Indeplinirea standardelor
ocuparea postului de
conferentiar in conformitate cu OMEN nr.
4204/2013 si cu Metodologia pentru ocuparea
posturilor didactice si de cercetare a Universitatii
"Constantin Brancusi" din Targu Jiu.

Candidatii ce provin din afara invatamantului

minimale  pentru

superior sustin si o proba ce consta in prelegere
publicd, in prezenta comisiei de concurs, avand

urmatoarea tematica:

Disciplina: Dreptul afacerilor

Tematica:

1. Notiuni introductive privind dreptul afacerilor-
Notiunea, obiectul si definifia dreptului afacerilor.
Izvoarele dreptului afacerilor. Principiile de bazad si
tendintele moderne ale dreptului afacerilor.

2. Actele si faptele de comert. Notiuni introductive.
Definirea si caracteristicile actelor de comert.




Clasificarea faptelor de comert. Internationalitatea
actelor de comert.

3. Fondul de comert. Aspecte generale privind
fondul de comert. Natura juridica a fondului de
comert. Elementele fondului de comert. Operatiuni
asupra fondului de comert.

4. Subiectele raportului juridic de afaceri.
Notiunea de comerciant si conditiile pentru
dobandirea acestei calitati. Determinarea si proba
calititii de comerciant. Incetarea calititii de
comerciant.

5. Societatea comerciala, subiect principal al
dreptului afacerilor comerciale. Notiuni
introductive. Functionarea societdtilor comerciale.
Modificarea societdtilor comerciale. Dizolvarea
societdtilor —comerciale. Lichidarea societatilor
comerciale.

6. Obligatiile comerciale. Consideratii generale.
Contractul, izvor al obligatiilor comerciale. Probele in
dreptul comercial

7. Contracte comerciale speciale utilizate Tn
relatiile de afaceri. Contractul de vanzare-cumparare
comerciala  Contractul de mandat comercial.
Contractul de credit bancar. Contractul de leasing.
Contractul de factoring. Contractul de consultanta.
Contractul de francizd. Contractul de cont curent.
Contractul de management.

8. Titluri comerciale de valoare (titluri de credit),
ca mijloace de plata. Cambia. Biletul la ordin. Cecul

Bibliografie

1. Acostioaiei, C., Elemente de drept pentru
economisti. Note de curs, ed. a Il-a, Ed. All Beck,
Bucuresti, 2004

2. Angheni S., Volonciu M., Stoica C., Drept
comercial pentru invatamintul economic, Ed.
Universitara, Bucuresti, 2005

3. Angheni S., Volonciu M., Stoica C., Drept
comercial, ed. 4, Ed. C.H. Beck, Bucuresti, 2008

4. Angheni, S. Drept comercial. Profesionistii-
comercianti, Ed. C.H. Beck, Bucuresti, 2013

5. Gheorghe, C. Drept commercial romén, Ed. C.H.
Beck, Bucuresti, 2013

6. Schiau, I. Drept comercial, Ed. Hamangiu,
Bucuresti, 2009;
7. Schiau, 1. Prescure, T, Legea societatilor

comerciale nr.31/1990, Analize si comentarii pe
articole, Ed. a 2-a, revazuta, adaugita si actualizata,
Ed. Hamangiu, Bucuresti, 2009

8. Stanciu D. Carpenaru, Hotca A. M, Nemes V.,




Codul insolventei comentat, Ed. Universul Juridic,
Bucuresti,2014

Disciplina: Marketing in turism si servicii
Tematica:
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2.
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Rolul marketingului in industriile ospitalitatii si
turismului.

Serviciile — element central al marketingului
hotelier si turistic

Specificul pietei turistice

Piata organizatiilor din industriile ospitalitatii si
turismului

Oaspetii: tinta marketingului hotelier si turistic.
Strategii de marketing turistic in conditii de
sezonalitate

Procesul de creatie a unui nou produs turistic.
Rolul distributiei in turism,

Strategii de preturi in turism

. Operationalizarea politicii promotionale in turism
Bibliografie:
Cetina luliana, Marketingul serviciilor.

Fundamente si domenii de specializare. Editura
Uranus, Bucuresti, 2009

Cetina luliana, Marketingul serviciilor. Teorie si
aplicatii, Editura Uranus, Bucuresti, 2006

Harry Beckwith, Marketingul serviciilor. Arta de a
vinde invizibilul. Eitura Business Tech, Bucuresti,
2010

Urbain Caroline, Le Gall-Ely Marine, Pretul si
strategia de marketing, editura C.H. Beck,
Bucuresti,2011

Hoffman, K. Douglas, Bateson John E.G.,,
Services Marketing. Concepts, Strategies & Cases,
4 th. Edition, Cengage Learning, USA, 2011
Olteanu, Valericd. = Marketingul  serviciilor,
Bucuresti, Uranus, 2001

Rabontu Cecilia, Marketingul serviciilor, Editura
Universitaria, Craiova, 2008

Smedescu, | (coord), Marketing, Editura Pro
Universitaria, 2011

Susanu, 1.0., Marketingul serviciilor, Editura
Didactica si Pedagogica, Bucuresti,2009

Todd Duncan, Excelenta 1in vinzari, Editura
Amaltea, Bucuresti, 2014

Disciplina: Economie manageriala
Tematica:

1. Necesitatea integrarii principiilor economiei in

managementul afacerilor.




2. Fundamentarea economica a deciziei i importanta
sa

3. Importanta deciziei manageriale in
comportamentul consumatorului
4. Importanta deciziei manageriale in

comportamentul producatorului
5. Modalitati de eficientizare manageriald a activitatii
intreprinderilor economice
6. Managementul firmei si deciziile economice in
cadrul concurentei
Bibliografie:
1.Paul Keat, Philip Young, Managerial Economics
International Edition 6th Edition, Person International
Edition, 2008
2. lan Dobbs, Managerial Economics: Firms, Markets,
and Business Decisions, Oxford University Press,
2008
3. Paul G. Keat, Philip K. Young, Managerial
Economics: Economic Tools for Today's Decision
Makers, 5/E, Prentice Hall, 2006
2. Ivan Png, Managerial Economics Asia Pacific
Edition, Pearson Education South Asia Pte Ltd. All
Rights Reserved, 2005;
3. Ivan Png & Dale Lehman, Managerial Economics,
3d edn, Blackwell Publishers, 2007,
4. William Samuleson, Stephan Marks, Managerial
Economics, Fifth Edition, 20009,
5. Mark Hirschey, Managerial Economics (with
InfoApps 2-Semester Printed Access Card), 12th
Edition, South Western Pub Co0,20.02.08, 2011
6. Dominick Salvatore, Managerial Economics in a
Global Economy, 4th edition, Fordham University.,
2000
7. Geetika, Ghosh, Purba Ray Choudhury, Managerial
Economics 2nd Edition, Mc Graw Hill Education,
2011
8. William F. Samuelson, Stephen G. Marks,
Managerial Economics, Hardcover, 2008
9. Ahsan Khan, Managerial Economics & Business
strategy, Only Book in Pakistan, 2012
10. TR Jain, OP Khanna, Managerial Economics,
Kurukshetra University, 2010,
11.Christopher R. Thomas, Managerial Economics,
McGraw-Hill College, 2011.
12.Karam Pal , Surender Kumar, Managerial
Economics, Publishing Manager, 2010
13. Studii extrase din cadrul conferintei ,,Solutii
economice si  manageriale pentru relansarea
intreprinderilor in contextul crizei actuale”, Bucuresti,
pe data de 29 februarie 2012, la sediul CNIPMMR.



http://www.comp.nus.edu.sg/%7Eipng/
http://polar.alaskapacific.edu/dlehman/
http://www.comp.nus.edu.sg/%7Eipng/ed3.htm
http://www.comp.nus.edu.sg/%7Eipng/ed3.htm
http://www.comp.nus.edu.sg/%7Eipng/ap.htm
http://www.fordham.edu/gsas/ECONAreas.html
http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_1?_encoding=UTF8&field-author=William%20F.%20Samuelson&ie=UTF8&search-alias=books&sort=relevancerank
http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_2?_encoding=UTF8&field-author=Stephen%20G.%20Marks&ie=UTF8&search-alias=books&sort=relevancerank
http://www.vkpublications.com/search/TR_Jain
http://www.vkpublications.com/search/Dr-_OP_Khanna
http://www.tower.com/book-publisher/mcgraw-hill-college
mailto:publish@excelbooks.com

Disciplina: ~ Strategii de internationalizare a
afacerilor

Tematica:

1. Modele culturale si de management

2. Modele de management international al firmelor
europene

3. Etape si stadii de internationalizare-studiu de caz

4. Procesul de internationalizare —oportunitati

5. Analiza de risc a pietei de intrare

6. Influenta mediului cultural, social si demografic
asupra investitiilor internationale

7. Influenta factorilor economici si tehnologici asupra
investitiilor internationale

8. Influenta factorului politic si legislatiei asupra
investitiilor internationale

9. Forme de patrundere pe piata internationala - studiu
de caz

10. Abordari strategice si alocare de capital-studii de
caz

11. Strategii pentru diferite tipuri de afaceri si piete-
studii de caz

12. Modele de organizare §i coordonare a
operatiunilor internationale

Bibliografie:

1. Badrus Gheorghe, Radaceanu Eduard -
Globalitate si Management, Ed. All-Beck, Bucuresti
1999

2. Bari loan - Globalizare si probleme de
globalizare, Editura Economica, Bucuresti, 2001

3. Comanescu  Mihaela -  Managementul
European, Ed. Economica, Bucuresti 1999

4, Dunning John - Globalisation, Trade and
Foreign Direct Investment, Elsevier, Amsterdam,
1998.

5. Dunning, J. H. - The International Allocation
of Economic Activity, Ed. MacMillan, London, 1977
6. Dunning, John H. - Multinational Enterprises

and the Global Economy, Addison-Wesley Publishing
Company, London, 1993

7. Harris P. si McDonald F. - European Business
and Marketing: strategic issues, Paul Chapman
Publishing Ltd., 1996

8. Jain, S. - International = Marketing-
Management, P.W.S.-Kent, Boston, 1995
Q. Jeannet, P.R., Hennessey, H.D., International

Marketing Management, Houghton, Mifflin Company,
Boston, 1998
10. Mercado S, Welford R. si Prescott K -




European Business, Prentice Hall, 2001

11.  Neamtu, Liviu. - Management  strategic,
Editura Universitaria, Craiova, 2006
12.  Popa loan, Radu Filip - Management

International, Editura Economica, Bucuresti, 1999

13.  Stiglitz J.E. - Globalizarea Ed. Economica,
Bucuresti, 2005

14.  Toyne B., Walters P. — Global Marketing
Management. A Strategic Perspective, Allyn and
Bacon, New York, 1993

Disciplina: Euromanage ment

Tematica:

1. Modele de abordare ale euromanagementului
2.Nivele de actiune in activitatea de management
european

3. Cadrul economic al pietei europene

4. Cadrul tehnologic al pietei europene

5. Specificul socio-cultural al pietei unice

6. Caracteristici ale exporturilor si importurilor
7. Tipuri de aranjamente contractuale Tn Europa
8. Investitiile regionale in piata unica

9. Modele de organizari de capitaluri in Europa
10. Structuri organizatorice ale eurocompaniilor
11. Retele de afaceri europene

12. Modele ale concurentei europene

13. Administrari si dezvoltari ale firmei

14. Surse de finantare europeana

Bibliografie:

1. Bradley, F. - Marketing international, Editura
Teora, Bucuresti 2001

2. Calori, Roland; De Woot, Philipppe - A
European Management Model. Beyond Diversity,
Prentice Hall, London, 1994

3. Cémpeanu V., Munteanu G., Moldoveanu M.,
Radulescu O. (coord.) - Reflectii privind noile
coordonate ale procesului de globalizare si integrare
regionald, Institutul de Economie Mondiala,
Bucuresti, 2004

4, Comanescu  Mihaela -  Managementul
european, Editura Economicd, Bucuresti, 1999

5. Czinkota M., Ronkainen 1., Moffet M. -
International Business, The Dryden Press, New York,
1996

6. Danciu Victor — Marketing international,
Editura Economica, Bucuresti, 2001

7. Desreumaux, Alain - Strategies, Dalloz, Paris,
1993

8. Dunning John - Regions, globalization and the




Knowledge-based economy, Oxford University Press,
2002

Q. Epure Emilian - Roménia intr-o Uniune
Europeand extinsd, Editura Tribuna Economica,
Bucuresti, 2002

10.  Harris P. si McDonald F. - European Business
and Marketing: strategic issues, Paul Chapman
Publishing Ltd., 1996

11.  Hodgetts, Richard M., Luthans, Fred -
International Management, Third Edition, McGraw-
Hill Book Company, Inc., New York, 1997

12. Hunerberg R. - European Marketing: Readings
and Cases, Addison Wesley, 1993

13.  Lynch R. - European Marketing: A Guide to
the New Oportunities, Kogan Page, London, 1994

14, Marin Dinu - Competitia pentru identitate.
Modelele de integrare, Bucuresti, 2004

15. Mazilu Anda -  Transnationalele  si
competitivitatea, Ed. ,,Economica”, Bucuresti 1999
16. Mercado S, Welford R. si Prescott K -
European Business, Prentice Hall, 2001

17. Neamtu Liviu - Marketing International,
Editura Universitaria, Craiova, 2008

18.  Neamtu Liviu — Afaceri internationale, Editura
Academica Brancusi, Targu-Jiu, 2010

19. Raghu Nath - Comparative Management: A
Regional View, Ballinger Publishing, Cambridge,
1988

Disciplina: Euromarketing

Tematica:

1. Modele de abordare a euromarketingului

2. Nivele de actiune in activitatea de marketing
European

3. Delimitarea capacitatii pietei europene

4. Analiza sensibilitatii pietei europene

5. Selectarea pietelor locale de activitate

6. Segmentarea pietei comune europene

7. Politica de gama a produsului European
8.Standardizarea  si  Tmbunatatirea  produsului
European

9. Publicitatea si campaniile publicitare europene

10. Relatiile publice si brandingul European

11. Retele si canale de distributie europeana

12. Logistica de distributie europeana

13. Preturi, livrare, finantare si platd in marketingul
European

14. Strategia de pret in marketingul European
Bibliografie:

1. Bradley, F. - Marketing international, Editura
Teora, Bucuresti 2001




2. Comanescu M. - Managementul european,
Editura Economica, Bucuresti, 1999

3. Danciu Victor — Marketing international,
Editura Economica, Bucuresti, 2001

4, Harris P. si McDonald F. - European Business
and Marketing: strategic issues, Paul Chapman
Publishing Ltd., 1996

5. Hunerberg R. - European Marketing: Readings
and Cases, Addison Wesley, 1993

6. Lynch R. - European Marketing: A Guide to
the New Oportunities, Kogan Page, London, 1994

7. Mercado S, Welford R. si Prescott K -
European Business, Prentice Hall, 2001

8. Neamfu Liviu - Marketing International,
Editura Universitaria, Craiova, 2008

Descrierea procedurii de concurs

Metodologia cadru de concurs pentru ocuparea
posturilor didactice si de cercetare vacante din
invatdmantul superior aprobatd prin H.G. nr. 457 din
04.05.2011, cu modificarile ulterioare, Legea
educatiei nationale nr. 1/2011, cu modificarile
ulterioare si Metodologia pentru ocuparea posturilor
didactice si de cercetare a Universitatii "Constantin
Brancusi" din Targu Jiu.

Lista de documente

Tn vederea Tnscrierii la concursul pentru ocuparea unui
post didactic candidatul intocmeste un dosar care
contine urmatoarele documente:

Al. cererea de inscriere la concurs, semnati de
candidat 1nsotitd de o declaratie pe proprie raspundere
privind veridicitatea informatiilor prezentate in dosar;
A2. propunerea de dezvoltare a carierei universitare a
candidatului, atat din punct de vedere didactic, cat si
din punct de vedere al activitatilor de cercetare
stiintifica; propunerea se redacteaza de catre candidat,
cuprinde maxim 10 pagini si este unul dintre
principalele criterii de departajare a candidatilor;

A3. curriculum vitae al candidatului in format tiparit
si In format electronic care trebuie sa includa
informatii despre: studiile efectuate si diplomele
obtinute; experienta profesionala si locurile de munca;
proiectele de cercetare-dezvoltare pe care le-a condus
ca director de proiect si granturile obtinute, in cazul in
care exista astfel de proiecte sau granturi, indicandu-se
pentru fiecare sursa de finantare, volumul finantarii si
principalele publicatii sau brevete rezultate; premii sau
alte elemente de recunoastere a contributiilor
stiintifice ale candidatului;

A4. lista de lucrari ale candidatului in format tiparit si
in format electronic. Lista completd de lucrdri ale
candidatului va fi structurata astfel: lista celor




maximum 10 lucrari considerate de candidat a fi cele
mai relevante pentru realizdrile profesionale proprii,
care sunt incluse in format electronic in dosar si care
se pot regdsi si 1n celelalte categorii de lucrari
prevazute in lista completa de lucrari ale candidatului;
teza sau tezele de doctorat; brevete de inventie si alte
titluri de proprietate industriald si intelectuala (daca
este cazul); carti si capitole in carti; articole / studii in
extenso, publicate 1n reviste din fluxul stiintific
international principal; publicatii in extenso, aparute
in lucrari ale principalelor conferinfe internationale de
specialitate; alte lucrdri i contributii stiintifice sau,
dupa caz, din domeniul creatiei artistice;

AS. fisa de verificare a indeplinirii standardelor de
prezentare la concurs si/sau de ocupare a postului;

A6. copia legalizata a diplomei de doctor si, in cazul,
in care diploma de doctor originalda nu este
recunoscutd in Romania, atestatul de recunoastere sau
echivalare a acesteia;

A7. rezumatul, in limba romana si intr-o limba de
circulatie internationald, a tezei de doctorat pe
maximum o pagind, pentru fiecare limba;

AS8. declaratie pe propria raspundere a candidatului in
care indica situatiile de incompatibilitate prevazute de
Legea nr. 1/2011, cu modificarile ulterioare, in care s-
ar afla, in cazul castigarii concursului sau lipsa acestor
situatii de incompatibilitate.

A9. copii ale altor diplome care atestd studiile
candidatului: diploma de bacalaureat sau atestat de
recunoastere, diplomd de licentd sau atestat de
recunoastere, diplomd de master sau atestat de
recunoastere;

A10. copii ale foilor matricole, suplimentelor de
diploma sau situatiilor scolare eliberate pentru fiecare
ciclu de studii;

All. copia cartii de identitate sau, Tn cazul in care
candidatul nu are o carte de identitate, copia
pasaportului sau a unui alt document de identitate
intocmit Tntr-un scop echivalent cartii de identitate ori
pasaportului;

A12. in cazul in care candidatul si-a schimbat numele,
copii ale documentelor care atesta schimbarea numelui
- certificat de casdtorie sau dovada schimbarii
numelui;

A13. certificat medical din care rezultd ca este apt sa
desfasoare activitate didactica;

Al4. maximum 10 publicatii, brevete sau alte lucrari
ale candidatului, in format electronic, selectionate de
acesta si considerate a fi cele mai relevante pentru
realizarile profesionale proprii.




A.15. documentul ce atestd plata taxei de inscriere la
concurs.

Daca exista lucrari care nu sunt disponibile in format
electronic sau nu pot fi scanate (interpretari teatrale
sau muzicale, tablouri etc.) se vor depune inregistrari
sau fotografii.

La dosarul de concurs se atageaza si un CD/DVD sau
alt format electronic, cu intreg confinutul acestuia
scanat Tn vederea transmiterii catre comisia de
concurs.

Adresa unde se trimite dosarul de
concurs

Universitatea "Constantin Brancusi" din Targu-Jiu,
Str. Unirii, nr. 30, Targu-Jiu, judetul Gorj

Comisie

Metodologie

Se incarca fisiere cu extensia doc, docx sau PDF.
Mirimea maxima acceptata a unui fisier este de
10MB.




	1.Paul Keat, Philip Young, Managerial Economics International Edition 6th Edition, Person International Edition, 2008

